UNIVERSITATEA Ministerul Educatiei si Cercetirii
! LUCIAN BLAGA Universitatea “Lucian Blaga”din Sibiu
<& —DINSIBIU— Facultatea de Stiinte Socio-Umane

FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2025 - 2026

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior  |Universitatea Lucian Blaga din Sibiu
1.2. Facultatea Stiinte Socio-Umane

1.3. Departament ASJRPS

1.4. Domeniul de studiu Stiinte ale comunicarii

1.5. Ciclul de studii* Master

1.6. Specializarea Publicitate si brand

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei Copywriting Cod | FSSU.ASJ.PUB.M.10.3.2200.E-8.1
2.2. Titular activitati de curs Lector universitar doctor Rdzvan Enache

2.3. Titular activitati practice Lector universitar doctor Razvan Enache

2.4. An de studiu® 2 2.5. Semestrul® 3 |2.6. Tipul de evaluare* E
2.7. Regimul disciplinei’ O 2.8. Categoria formativa a disciplinei® I

3. Timpul total estimat

3.1. Extinderea disciplinei 1n planul de Invatdmant — numar de ore pe saptamana

3.1.a.Curs 3.1.b. Seminar 3.1.c. Laborator 3.1.d. Proiect 3.1.c Alte Total

2 2 4

3.2. Extinderea disciplinei in planul de invatamant — Total ore din planul de invatamant
3.2.a.Curs 3.2.b. Seminar 3.2.c. Laborator 3.2.d. Proiect 3.2.e Alte Total’

28 28 56
Distributia fondului de timp pentru studiu individual® Nr. ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 50
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 60

1 Licenti / Master
274 pentru licentd, 1-2 pentru master
318 pentru licentd, 1-3 pentru master
4 Examen, colocviu sau VP A/R — din planul de invitimadnt
5 Regim disciplina: O=Disciplina obligatorie; A=Disciplina optionald, U=Facultativa
Categoria formativa: S=Specialitate; F=Fundamentald; C=Complementara, I[=Asistata integral;, P=Asistata partial;
N=Neasistata
7 Este egal cu 14 saptamani x numdarul de ore de la punctul 3.1 (similar pentru 3.2.a.b.c.)
8 Liniile de mai jos se refera la studiul individual; totalul se completeaza la punctul 3.37.
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Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 37
Tutoriat® 5
Examinari® 2
3.3. Total ore alocate studiului individual'! (NOSIsem ) 144
3.4. Total ore din Planul de inviatimant (NOADsem) 56
3.5. Total ore pe semestru'> (NOADsem + NOSIsem ) 200
3.6. Nrore/ECTS 200
3.7. Numir de credite' 8

9 Intre 7 si 14 ore
10 intre 2 si 6 ore

1 Suma valorilor de pe liniile anterioare, care se refera la studiul individual.

12 Suma (3.5.) dintre numarul de ore de activitate didactica directa (NOAD) si numarul de ore de studiu individual (NOSI) trebuie
sd fie egala cu numarul de credite alocat disciplinei (punctul 3.7) X nr. ore pe credit (3.6.). De asemenea, se recomanda ca numarul
orelor de studiu individual sa fie cel putin egal cu cel al orelor de pregdtire universitard formata din ore didactice

3 Numdrul de credit se calculeazd dupa formula urmadtoare si se rotunjeste la valori vecine intregi (fie prin micsorare fie prin

majorare

Nr.credite=NOCpSpDxCC+NOApSpDXCATOCpSdPxCC+TOApSdPXxCAX30 credite

Unde:

- NOCpSpD = Numdr ore curs/saptamana/disciplina pentru care se calculeaza creditele

- NOApSpD = Numir ore aplicatii (sem./lab./pro.)/saptamana/disciplina pentru care se calculeaza creditele

- TOCpSdP = Numar total ore curs/saptimana din plan
- TOApSdP = Numar total ore aplicatii (sem./lab./pro.)/sdptdmana din plan

- Cc/Ca = Coeficienti curs/aplicatii calculate conform tabelului

Coeficienti
Curs

Aplicatii (S/L/P)
Licenta

2

1

Master

2,5

1,5

Licenta Ib. straina
2,5

1,25
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Preconditii (acolo unde este cazul)

4.
4.1. Discipline necesar a fi
promovate anterior

(de curriculum)

4.2. Competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. De desfasurare a
cursuluit®

5.2. De desfasurare a
activitatilor practice
(lab/sem/pr/aplic) 6

6. Rezultate ale invatirii'’

Numarul de credite alocat disciplinei: 8
Rezultatele invatarii Repartizare credite pe
Nr. ) o . ) ) rezultatele Tnvatarii
crt Cunostinte Aptitudini Responsabilitate si autonomie
C.1.1.c La finalul
cursului,
studenta/studentul élrzsilul;a finalul
identifica si intelege ’
teoriile cu privire la zggceg:z/zmmd:ggelle care
RI1 [relatiile dintre SO 3
Ublicitate explica o situatie de
Eran din si culturd comunicare in contextul
o con tei tul unei probleme
lobalizarii si in cel profesionale.
globalizarii si in ce
actual;
A.2.3. Adapteaza
mesajele la diverse
Ri 2 situatii si categorii 3
sau segmente de public in
contextul comunicarii de
brand

14 Se menfioneaza disciplinele obligatoriu a fi promovate anterior sau echivalente
15 Tabla, videoproiector, flipchart, materiale didactice specifice, platforme on-line etc.
18 Tehnica de calcul, pachete software, standuri experimentale, platforme on-line etc.

17" Rezultatele invatarii se vor mentiona in functie de standardele specifice ale Comisiilor de specialitate ARACIS
(https://www.aracis.ro/ghiduri/)
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R.2.3.a La finalul cursului,
studenta/studentul analizeaza
critic pluralitatea de
Ri3 interpretari date si de opinii )
formulate 1n contextul
reprezentérii media a
subiectelor tratate in
publicitate si branding.
Ri4
Rin
7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)
7.1. Obiectivul Dezvoltarea capacitatii studentilor de a crea continut scris persuasiv, directionat citre
general public, pe mai multe platforme media, aplicand principii fundamentale ale copywriting-ului,
comunicarii de marketing si povestirii de brand.
Analizarea si evaluarea textele existente pentru a identifica tehnici eficiente si domenii de
7.2. Obiectivele imbunatatire in ceea ce priveste claritatea, impactul si relevanta pentru public. Scrierea unor
specifice texte convingdtoare pentru diverse platforme, inclusiv site-uri web, campanii de e-mail,
retele sociale, reclame, descrieri de produse si multe altele.
8. Continuturi
8.1. Curs® Metode de predare® 1::(;
Curs 1 Rela}ﬂe} dintre literatura si conceperea mesajelor Prelegere 5
publicitare.
Curs 2 Rostul’ sloganur.ll(.)r in cadrul procesului de Prelegere )
comunicare publicitard.
Curs 3 Asemanari si diferente intre sloganuri si devize. | Prelegere 2
Curs 4 Memorabilitatea sloganurilor. Prelegere 2
Curs 5 Trasaturi esel}glale ale p.roduselor si serviciilor Prelegere )
promovate prin sloganuri.
Curs 6 Diferentierea marcii prin slogan. Prelegere 2
Curs 7 Ocolirea/specularea cliseelor verbale. Prelegere 2
Curs 8 Copywriting pentru motoare de cautare. Prelegere 2
Curs 9 Copywriting pentru raspuns imediat. Prelegere 2
Curs 10 Copywriting pentru tehnologie. Prelegere 2
Curs 11 Copywriting pentru marketing digital. Prelegere 2
Curs 12 Scrierea titlurilor. Prelegere 2
Curs 13 Crearea temelor si a variatiilor. Prelegere 2
Curs 14 Simplificarea mesajului. Prelegere 2
Total ore curs: 28

8.2. Activitati practice

18 Titluri de capitole si paragrafe

19 Expunere, prelegere, prezentare la tabld a problematicii studiate, utilizare videoproiector, discutii cu studentii (pentru fiecare
capitol, dacd este cazul)
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Activititi practice (8.2.a. Semlnarzo'/ 8.32.b. Laborator?Y/ Metode de predare Nr. ore
8.2.c. Proiect®?)

Act. 1. Explorarea principiile psihologice (cum ar fi deficitul, Analiza de text 2

reciprocitatea si dovada sociald) care fac ca textele sa fie

persuasive.

Act. 2. Invatarea tehnici pentru a scrie titluri atrigitoare care Demonstratie. 2

genereaza clicuri, deschideri si citiri.

Act. 3. Aprofundarea cercetarii publicului, a personajelor si Analiza de text. 2

adaptarea mesajului la anumite date demografice si psihografice. Demonstratie

Act. 4. Dezvoltarea abilitatii de a adapta textele la identitatea unicd a | Demonstratie 2

unui brand.

Act. 5. Invatarea strategiilor specifice platformelor de comunicare Exercitiu 2

pentru a scrie texte scurte si lungi care schimba opiniile.

Act. 6. Echilibrarea cuvintelor-cheie cu o scriere naturald si Exercitiu 2

convingatoare.

Act. 7. Explorarea tehnici narative pentru a construi o conexiune Demonstratie. Exercitiu 2

emotionald si a stimula actiunea.

Act. 8. Intelegerea modului in care pot fi determinati cititorii sa Analiza de text. 2

treacd la actiune, fie cd este vorba de cumparare, abonare sau Demonstratie

partajare.

Act. 9. Tnva’garea tehnicilor de editare pentru a contura, Demonstratie 2

clarifica si rafina mesajul.

Act. 10. Discutii despre adevar si sensibilitate culturald in mesaje. Discutii 2

Act. 11. Schimbarea sloganului unui produs de larg consum. Exercitiu 2

Act. 12. Crearea unui slogan pentru o retea de magazine. Exercitiu 2

Act. 13. Crearea unui slogan pentru o companie feroviara. Exercitiu 2

Act. 14. Crearea unui slogan pentru o companie de asigurari de viata. Exercitiu 2

Total ore seminar/laborator

9. Bibliografie

Bly, Robert W., The Copywriter's Handbook: A Step-by-Step Guide to Writing
Copy That Sells, New York, Henry Holt and Co., 1990.

. Prolific Living, 2012.
9.1. Referinte

Brock, Farnoosh, Empower Your Writing: Skills for Today's Content Creator,

bibliografice

recomandate

9.2. Referinte

20 Discutii, dezbateri, prezentare si/sau analiza de lucrari, rezolvare de exercitii §i probleme

21 Demonstratie practicd, exercitiu, experiment
22 Studiu de caz, demonstratie, exercitiu, analiza erorilor etc.
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bibliografice

suplimentare

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului?

11. Evaluare

. 24
Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare 11.2 Metode de evaluare 13 Ponderewdm Obs.
nota finald
25.
- . - Teste pe parcurs: 10 %
e Cunostinte teoretice si
i i ite | T d a: 9
11.4a Examen pract!ce sl cme ? c.ausz¥ A 0 i
. (cantitatea, Alte activitati®S: 70 % (minim 5)
/ Colocviu oo ; 10 %
corectitudinea,
5 :
acuratetea) Evaluare finali: 50 /05 gmm.
e Frecventa/relevanta : - :
. ; ; Analizarea frecventei si a relevantei .
. i ii < . N ’ 30 % 5
11.4b Seminar H}terven!;u.lor sau raspunsurllor 0 (minim 5)
raspunsurilor
e Cunoasterea aparaturii, a
modului de utilizare a
11.4c instrumentelor  specifice; | 4 % (minim 5)
Laborator evaluarea unor instrumente
sau realizdri, prelucrarea si
interpretarea unor rezultate
e Calitatea proiectului
11.4d Proiect el el cort_ac?tltud_lnea ) % (minim 5)
documentatiei proiectului,
justificarea solutiilor alese
11.5 Standard minim de performanti?’

Fisa disciplinei cuprinde componente adaptate persoanelor cu CES (persoane cu dizabilitati si persoane cu potential
inalt), in functie de tipul si gradul acestora, la nivelul tuturor elementelor curriculare (competente, obiective,
continuturi, metode de predare, evaluare alternativa), pentru a asigura sanse echitabile in pregdtirea academica a
tuturor studentilor, acordind atentie sporiti nevoilor individuale de invatare.

Data completarii: 15.09.2025

Data avizarii in Departament: 23.09.2025

23 Legatura cu alte discipline, utilitatea disciplinei pe piata muncii

2% CPE - condifioneaza participarea la examen; nCPE — nu conditioneazd participarea la examen; CEF - condifioneazd evaluarea
finald; N/A — nu se aplica

25 Seva preciza numarul de teste §i saptamanile in care vor fi sustinute.

26 Cercuri stiintifice, concursuri profesionale etc.

27 Se particularizeaza la specificul disciplinei standardul minim de performanta din grila de competente a programului de studii,
daca este cazul.
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Grad didactic, titlul, prenume, numele Semnatura
Titular disciplina Lector universitar doctor Rdzvan Enache
Responsabil Profesor universitar doctor habil. Minodora
program de studii Salcudean
Director Departament Conferentia universitar doctor Adela Popa
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FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2025 - 2026

1. Date despre program

1.1. Institutia de Tnvatamant superior |Universitatea Lucian Blaga din Sibiu

1.2. Facultatea Stiinte Socio-Umane

1.3. Departament Asistenta Sociala, Jurnalism, Relatii Publice si Sociologie
1.4. Domeniul de studiu Stiinte ale comunicarii

1.5. Ciclul de studiit Master

1.6. Specializarea Publicitate si Brand

2. Date despre disciplina

Multimedia si elemente de design Cod FSSU.ASJ.PUB.M.10.3.1020.E-

2.1. Denumirea disciplinel n relatii publice si publicitate 8.2

2.2. Titular activitati de curs Lect. univ. dr. Radu-Dumitru Stanese

2.3. Titular activitati practice  |Lect. univ. dr. Radu-Dumitru Stanese
2.4. An de studiu? 1 2.5. Semestrul® 2 |2.6. Tipul de evaluare* E

2.7. Regimul disciplinei® ] 2.8. Categoria formativa a disciplinei® I

3. Timpul total estimat

3.1. Extinderea disciplinei in planul de Tnvatamént — numar de ore pe saptaméana

3.1.a.Curs | 3.1.b. Seminar | 3.1.c. Laborator 3.1.d. Proiect 3.1.e Alte Total

1 2 3
3.2. Extinderea disciplinei in planul de Tnvatamént — Total ore din planul de Tnvatamant
3.2.a.Curs | 3.2.b. Seminar | 3.2.c. Laborator 3.2.d. Proiect 3.2.e Alte Total’

14 28 42
Distributia fondului de timp pentru studiu individual® Nr. ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 40
Documentare suplimentara Tn biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 38
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 40
Tutoriat? 32
Examinari*® 8
3.3. Total ore alocate studiului individual* (NOSIsem ) 158
3.4. Total ore din Planul de Tnvatamant (NOADsem) 42
3.5. Total ore pe semestru*?> (NOADsem + NOSIsem ) 200
3.6. Nrore/ECTS 25
3.7. Numar de credite'® 8
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4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. Discipline necesar a fi | Multimedia, Programe de webdesign pentru RP, Introducere in publicitate
promovate anterior
(de curriculum)

Cunoasterea conceptelor fundamentale si a termenilor specifici in domeniile
4.2. Competente multimedia, publicitate, design si webdesign, precum si punerea lor in
aplicare.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

51. De desfisurare a Sala cu videoproiector
cursului®®

5.2. De desfasurare a
activitatilor practice
(lab/sem/pr/aplic) ¢

Sala cu posturi DTP, software Adobe Photoshop CC 2019 instalat pe posturile
DTP, platforma online

6. Rezultate ale Tnvatarii'’

Numarul de credite alocat disciplinei: 8

Rezultatele Tnvatarii Repartizare credite
N, ] o N . ] pe rezultatele
ot Cunostinte Aptitudini Responsabilitate si autonomie Tnvatarii
Studentul/absolventul
va fi capabil sa
utilizeze un limbaj
specific atat
~ . |diferitelor
RI1 componente 2
multimedia, cét si
elementelor de
design ce creeaza
identitatea vizuala
Studentul/absolventul
va fi capabil sa
analizeze critic un
Rl 2 esteFica sI con_'ginutul 5
multimedia existent
in vederea
optimizarii/actualizarii
acestuia
Studentul/absolventul va
fi capabil sa utilizeze
Ri 3 limbajul HTl\fII:Tn - 5
vederea credrii unui site
si a Intregului continut al
acestuia
Studentul/absolventul va
fi capabil sa editeze
produse digitale cu
Rl 4 apeea?i identitateA 1
vizuala, adaptate Tn
forma si continut
diferitelor platforme
online
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Studentul/absolventul
concepe, editeaza,
promoveaza identitatea
vizuala si story-ul unei

RI 5 v o 1
organizatii, prin produse
multimedia adecvate valorilor
brandului si ale publicului
tinta.
Rin

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Constientizarea nivelului de acumulare a competentelor profesionale si dezvoltarea
creativa si aplicata a acestuia, Tn contextul desfasurarii campaniilor de RP si
publicitare.

7.1. Obiectivul
general

Intelegerea asemanarilor si deosebirilor dintre campaniile online si offline, precum si
a modului de eficientizare a acestora, prin elaborarea creativa a mesajelor specifice
si adaptarea lor la diferitele vehicule multimedia si hipermedia.

7.2. Obiectivele
specifice

8. Continuturi

8.1. Curs?® Metode de predare®® Ol\lrré
Curs 1 Compone_:n:te m_ultlm_ed|a: text, audio, video, Expunere, utilizare videoproiector 2
foto, grafica, animatie
Elemente de design n identitate vizuald a
Curs 2 brandului. .MOd. de (_alaborgre 51 utilizare a Expunere, utilizare videoproiector 2
manualului de identitate vizuald la produse
multimedia
Elemente si etape de elaborare a designului
Curs 3 unui concept de comunicare in RP si | Expunere, utilizare videoproiector 2
publicitate
Paginarea web a diferitelor sisteme . . .
Curs 4 multimedia in limbajul HTML. Hipermedia Expunere, utilizare videoproiector 2
Curs 5 Principiul contiguitatii Tn multimedia Expunere, utilizare videoproiector 2
Curs 6 Principiile multimedia ale lui Mayer Expunere, utilizare videoproiector 2
Structura unui site, elemente interactive, . . .
Curs7 . . . Expunere, utilizare videoproiector 2
linkuri. Corespondente offline
Total ore curs: 14

8.2. Activitati practice

—— . . 7
Activitati practice (8.2.a. Semlnal_r2°/282.2.b. Laborator?Y/ Y s NI ore
8.2.c. Proiect?®)
Act. 1.Laborator. Elemente de limbaj HTML specifice produselor Dezbatere/exercitiu 2
multimedia
Act. 2.Laborator. Crearea unor pagini web cu text si imagini in Dezbatere/exercitiu 2
formate jpg si png. Editarea elementelor de design pentru
identitatea vizuala a brandului
Act. 3.Laborator. Analiza unor campanii online si offline. Structura, Dezbatere/exercitiu 2
linkuri, interactivitate. Studii de caz
Act. 4.Laborator. Elaborarea unui microscenariu si editarea unui gif | Dezbatere/exercitiu 2
animat, in cadrul unei campanii ce presupune personificarea
brandului
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Act. 5.Laborator. Elaborarea unei campanii de publicitate offline, Dezbatere/exercitiu 2
pornind de la un brief. Etape de dezvoltare a conceptului. Produse
multimedia specifice
Act. 6.Laborator. Elaborarea unei campanii de publicitate online, Dezbatere/exercitiu 2
pornind de la dezvoltarea un brief. Produse hipermedia specifice
Act. 7.Laborator. Dezvoltarea produselor multimedia in cadrul unei | Dezbatere/exercitiu 2
identitati vizuale particulare
Act. 8.Laborator. Elementele constante si elemente variabile Tn Dezbatere/exercitiu 2
designul identitatii vizuale
Act. 9.Laborator. Conceptul IMC aplicat in designul brandului Dezbatere/exercitiu 2
Act. 10.Laborator. Multimedia vs. hipermedia. Studii de caz Dezbatere/exercitiu 2
Act. 11.Laborator. Elaborarea unei structuri de Homepage Dezbatere/exercitiu 2
Act. 12. Laborator. Crearea unei pagini web de tip Slideshow Dezbatere/exercitiu 2
Act. 13. Laborator. Crearea unei pagini web de tip Image Slider Dezbatere/exercitiu 2
Act. 14.Laborator. Crearea unui site cu o serie de componente Dezbatere/exercitiu 2
multimedia pentru promovarea brandului
Total ore seminar/laborator 28

9. Bibliografie

Mayer, E. Richard, Multimedia Learning, Cambridge University Press, 2020.
Dabner, David, Graphic Design School, Thames & Hudson Ltd, 2023.

Dabner, David, Grafic Design, Editura Rao, Bucuresti, 2005.

Li, Ze-Nian; Drew, Mark S.; Liu, Jiangchuan, Fundamentals of Multimedia, Springer
International Publishing AG, 2014.

Mdller, Jens, Logo Beginnings, Taschen GmbH, 2022.

Miiller, Jens; Wiedemann, Julius, Logo Modernism, Taschen GmbH, 2015.

Buraga, Sabin Corneliu, Tehnologii Web, Editura Matrix Rom, Bucuresti, 2001.
Neagu, Ciprian-Daniel; Bumbaru, Severin, Sisteme Multimedia — Graficd pe
calculator, Editura Matrix Rom, Bucuresti, 2001.

Ruff, lulian Veghes; Grigore, Bogdan, Relatiile publice si publicitatea online, Editura
Polirom, Bucuresti, 2003.

De Bono, Edward, Gandirea lateralg, Editura Curtea Veche, Bucuresti, 2019.

9.1. Referinte
bibliografice
recomandate

Meloni, Julie C. , Tnvatd singur PHP, MySQL si APACHE, Bucuresti, Corint, 2005.
Ulman, Larry, PHP si MySQL pentru site-uri web dinamice, Bucuresti, Teora, 2006.
Stanley, Morgan, The Internet Advertising Report, Editura Harper Business, 1997.

9.2. Referinte
bibliografice
suplimentare

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului??

Continutul disciplinei dezvolta competentele si abilitatile studentului Tn completarea cunostintelor obtinute la
discipline precum Publicitate online, Discurs public si imagine, Comunicare si media digitale, Comunicare
simbolica.

Standardele ocupationale vizate de aceasta disciplind sunt: editor multimedia, redactor web, DTP designer

11. Evaluare

11.3 Pondere din | Obs.?

Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare 11.2 Metode de evaluare nota finali
11.4a e Cunostinte teoretice si| Teste pe
Examen / practice nsusite | parcurs?®: % % (minim 5)
Colocviu (cantitatea, corectitudinea,
acuratetea) Teme de casa: %
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Alte activitati?®;

%

Evaluare finala: 70% (min. 5)

e Frecventa/relevanta
interventiilor sau | 10% % (minim 5)
raspunsurilor

e Cunoasterea aparaturii, a
modului de utilizare a
instrumentelor  specifice;

11.4c evaluarea unor

Laborator instrumente sau realizari,
prelucrarea si
interpretarea unor
rezultate

o Calitatea proiectului
realizat, corectitudinea
documentatiei proiectului,
justificarea solutiilor alese

11.5 Standard minim de performanti?’

11.4b
Seminar

20% % (minim 5)

11.4d Proiect % (minim 5)

Fisa disciplinei cuprinde componente adaptate persoanelor cu CES (persoane cu dizabilitdti si
persoane cu potential Tnalt), in functie de tipul si gradul acestora, la nivelul tuturor elementelor
curriculare (competente, obiective, continuturi, metode de predare, evaluare alternativd), pentru a
asigura sanse echitabile in pregdtirea academicd a tuturor studentilor, acordand atentie sporitd
nevoilor individuale de invétare.

Data completarii: |2|0] /10|9] / |2]0]2|5]|
Data avizarii Tn Departament: |2]3] /10[9] / 2]|0]2|5]
Grad didactic, titlul, prenume, numele Semnatura
Titular disciplina Lect. univ. dr. Radu-Dumitru Stinese
Responsabil

. Prof. univ. dr. habil. Minodora Silcudean
program de studii

Director Departament Conf. univ. dr. Adela-Elena Popa

! Licentd / Master

2 1-4 pentru licentd, 1-2 pentru master

3 1-8 pentru licentd, 1-3 pentru master

4 Examen, colocviu sau VP A/R —din planul de tnvdtdmant

5 Regim discipling: O=Discipling obligatorie; A=Discipling optionald; U=Facultativd

6 Categoria formativd: S=Specialitate; F=Fundamentald; C=Complementard; I=Asistatd integral; P=Asistatd partial;
N=Neasistatd

" Este egal cu 14 sdptdmani x numdrul de ore de la punctul 3.1 (similar pentru 3.2.a.b.c.)

8 Liniile de mai jos se referd la studiul individual; totalul se completeazd la punctul 3.37.

%1ntre 7 si 14 ore

9 Tntre 2 si 6 ore

11 Suma valorilor de pe liniile anterioare, care se referd la studiul individual.

12 Suma (3.5.) dintre numdrul de ore de activitate didacticd directd (NOAD) si numdrul de ore de studiu individual (NOSI)
trebuie sd fie egald cu numdrul de credite alocat disciplinei (punctul 3.7) x nr. ore pe credit (3.6.). De asemenea, se
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recomandd ca numdrul orelor de studiu individual sd fie cel putin egal cu cel al orelor de pregdtire universitard formatd din
ore didactice
13 Numadrul de credit se calculeazéd dupd formula urmétoare si se rotunjeste la valori vecine intregi (fie prin micsorare fie prin
majorare

NOCpSpD x C; + NOApSpD x C,4

Nr.credite = x 30 credit
T Tt = O CpSAP X Cp + TOApSAP X C, credite

Unde:
- NOCpSpD = Numar ore curs/saptamana/disciplina pentru care se calculeaza creditele
- NOApSpD = Numar ore aplicatii (sem./lab./pro.)/sdptamana/disciplina pentru care se calculeaza creditele
- TOCpSdP = Numar total ore curs/saptamana din plan
- TOApSdP = Numar total ore aplicatii (sem./lab./pro.)/saptaména din plan
- Ccl/Ca = Coeficienti curs/aplicatii calculate conform tabelului

Coeficienti Curs Aplicatii (S/L/P)
Licent3 2 1

Master 2,5 15

Licentd Ib. straina 2,5 1,25

14 Se mentioneazd disciplinele obligatoriu a fi promovate anterior sau echivalente

15 Tabld, videoproiector, flipchart, materiale didactice specifice, platforme on-line etc.

16 Tehnicd de calcul, pachete software, standuri experimentale, platforme on-line etc.

17 Rezultatele nvdtdrii se vor mentiona n functie de standardele specifice ale Comisiilor de specialitate ARACIS
(https://www.aracis.ro/ghiduri/)

18 Titluri de capitole si paragrafe

19 Expunere, prelegere, prezentare la tabld a problematicii studiate, utilizare videoproiector, discutii cu studentii (pentru
fiecare capitol, dacd este cazul)

20 Discutii, dezbateri, prezentare si/sau analizd de lucrdri, rezolvare de exercitii si probleme

21 Demonstratie practicd, exercitiu, experiment

22 Studiu de caz, demonstratie, exercitiu, analiza erorilor etc.

2 Legdtura cu alte discipline, utilitatea disciplinei pe piata muncii

2 CPE - conditioneazd participarea la examen; nCPE — nu conditioneazd participarea la examen; CEF - conditioneazd
evaluarea finald; N/A —nu se aplicd

% Se va preciza numdrul de teste si sdptédmanile in care vor fi sustinute.

26 Cerecuri stiintifice, concursuri profesionale etc.

27 Se particularizeazd la specificul disciplinei standardul minim de performantd din grila de competente a programului de
studii, dacd este cazul.
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FISA DISCIPLINEI

Anul universitar 2025 - 2026

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior |Universitatea Lucian Blaga din Sibiu

1.2. Facultatea de Stiinte Socio-Umane

1.3. Departament de Asistenta Sociald, Jurnalism, Relatii Publice si Sociologie
1.4. Domeniul de studiu Stiinte ale comunicarii

1.5. Ciclul de studii’ Master

1.6. Specializarea Publicitate si brand

2. Date despre disciplina

Interculturalitate si branduri

2.1. Denumirea disciplinei
globale

Cod | FSSU.ASJ.PUB.M.10.3.2100.C-8.3

2.2, Titular activitati de curs  |Conf.univ. dr. Gabriel Hasmatuchi

2.3. Titular activitati practice |Conf.univ. dr. Gabriel Hasmatuchi

2.4. An de studiu? 2 2.5. Semestrul® 3 |2.6. Tipul de evaluare* C

2.7. Regimul disciplinei® 0 2.8. Categoria formativa a disciplinei® I

3. Timpul total estimat

3.1. Extinderea disciplinei in planul de invatamant — numar de ore pe saptamana

3.1.a.Curs | 3.1.b. Seminar | 3.1.c. Laborator 3.1.d. Proiect 3.1.e Alte Total

2 1 - - - 3
3.2. Extinderea disciplinei in planul de invatamant — Total ore din planul de invatamant
3.2.a.Curs | 3.2.b. Seminar | 3.2.c. Laborator 3.2.d. Proiect 3.2.e Alte Total”

28 14 - - - 42
Distributia fondului de timp pentru studiu individual® Nr. ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 60

Documentare suplimentara in bibliotecs, pe platformele electronice de specialitate si pe teren | 60

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 27

! Licenta / Master

2 1-4 pentru licenta, 1-2 pentru master

3 1-8 pentru licenta, 1-3 pentru master

4 Examen, colocviu sau VP A/R - din planul de invatamant

5 Regim disciplind: O=Disciplind obligatorie; A=Disciplind optionald; U=Facultativd

6 Categoria formativa: S=Specialitate; F=Fundamentald; C=Complementara; |=Asistata integral; P=Asistata partial;
N=Neasistata

7 Este egal cu 14 sdptdmani x numérul de ore de la punctul 3.1 (similar pentru 3.2.a.b.c.)

8 Liniile de mai jos se referd la studiul individual; totalul se completeaza la punctul 3.37.
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Tutoriat® 7

Examinari' 4

3.3. Total ore alocate studiului individual' (NOSIsem ) 158

3.4. Total ore din Planul de invataméant (NOADsem) 42

3.5. Total ore pe semestru'? (NOADsem + NOSIsem ) 200

3.6. Nrore/ECTS 25

3.7. Numar de credite™ 8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. Discipline necesar afi | -
promovate anterior
(de curriculum) '

4.2. Competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. De desfisurare a - videoproiector, Google Classroom, Internet, materiale didactice specifice
cursului'® (resurse multimedia, articole, studii etc.)

5.2. De desfisurare a - tabla inteligent&/ videoproiector, flipchart, acces la baze de date stiintifice
activitatilor practice

% Intre 7 si 14 ore

10 fntre 2 si 6 ore

11 Suma valorilor de pe liniile anterioare, care se refera la studiul individual.

12 Suma (3.5.) dintre numérul de ore de activitate didactica directd (NOAD) si numéarul de ore de studiu individual (NOSI)
trebuie sa fie egald cu numarul de credite alocat disciplinei (punctul 3.7) x nr. ore pe credit (3.6.). De asemenea, se
recomanda ca numarul orelor de studiu individual sa fie cel putin egal cu cel al orelor de pregatire universitara formata din
ore didactice

13 Numéirul de credit se calculeazd dupd formula urmétoare si se rotunjeste la valori vecine intregi (fie prin micsorare fie

prin majorare
Nr.credite=NOCpSpDXxCC+NOApSpDXCATOCpSdPxCC+TOApSdPxCAX30 credite

Unde:
- NOCpSpD = Numar ore curs/saptamana/disciplina pentru care se calculeaza creditele
- NOApSpD = Numar ore aplicatii (sem./lab./pro.)/saptaméana/disciplina pentru care se calculeaza creditele
- TOCpSdP = Numar total ore curs/saptamana din plan
- TOApSdP = Numar total ore aplicatii (sem./lab./pro.)/saptamana din plan
- Cc/Ca = Coeficienti curs/aplicatii calculate conform tabelului

Coeficienti

Curs

Aplicatii (S/L/P)

Licenta

2

1

Master

2,5

1,5

Licenta Ib. straina

2,5

1,25

14 Se mentioneazi disciplinele obligatoriu a fi promovate anterior sau echivalente
15 Tabls, videoproiector, flipchart, materiale didactice specifice, platforme on-line etc.
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(lab/sem/pr/aplic) 16

6. Rezultate ale invatarii'”

Numarul de credite alocat disciplinei: 8

Rezultatele invatarii Repartizare credite

Nr. . o s . . | pe rezultatele invatarii
ort Cunostinte Aptitudini Responsabilitate si autonomie

C.1.1.La finalul
cursului,
studenta/studentul
identifica si intelege
teoriile cu privire la
Ri1 [relatiile dintre 2
publicitate,
branding si cultura
in contextul
globalizarii si in cel
actual

R.2.3. La finalul cursului,
studenta/studentul analizeaza
critic pluralitatea de
interpretari date si de opinii
Ri 2 formulate in contextul 1
reprezentarii media a
subiectelor tratate in
publicitate si branding

C.3.1. Lafinalul
cursului
studentul/studenta
RI identifica diverse 1
strategii de
branding in context
intercultural

C.4.1. Lafinalul
cursului,
studenta/studentul
identifica
elementele care
joacad un rol in

Ri 4 |procesul de formare 1
a opiniei publice,
prin care perceptiile
si opiniile fata de o
chestiune in
discutie publica
sunt formate si

16 Tehnica de calcul, pachete software, standuri experimentale, platforme on-line etc.
17" Rezultatele invatarii se vor mentiona in functie de standardele specifice ale Comisiilor de specialitate ARACIS
(https://www.aracis.ro/ghiduri/)
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intarite, cum ar fi
cadrajul
informatiilor,
tendintele si
interesele
publicului,
procesele psihice si
conformismul.

A.7.2. La finalul cursului,
studenta/studentul
selecteaza subiecte
comune cu alte persoane
pentru facilitarea
comunicarii in context
profesional din
perspectiva
intercultural;

Ri 4

R.7.3. La finalul cursului,
studenta/studentul
colaboreaza cu alte persoane
Ri 5 in cadrul unor echipe pentru a 1
rezolva probleme profesionale
specifice;

R.7.5. La finalul cursului,
studenta/studentul

Ri 6 demonstreaza sensibilitate 1
interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Rin

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Cunoasterea si insusirea principalelor concepte si perspective teoretice si practice

7.1. Obiectivul specifice brandurilor globale in noi contexte culturale. Dezvoltarea unor capacitati
general care sa le permita cursantilor pozitionari critice si rezolvarea cu profesionalism a

oricarei provocari interculturale.

- sa cunoasca elementele care definesc relatia branding — interculturalitate;

- saintegreze conceptele si perspectivele teoretice explorate in sfera profesionala;

- sarealizeze strategii de branding;

- sarespecte identitatea culturala a persoanelor din alte sfere culturale;

- saidentifice solutii eficiente in vederea unei armonizari inter- sau multiculturale;

- sa practice cooperarea in activitati si in echipe inter- sau multiculturale;

- sa evalueze implicatiile culturale asupra brandurilor globale si locale;

7.2. Obiectivele
specifice

8. Continuturi

Nr.

8.1. Curs' Metode de predare’
ore

18 Titluri de capitole si paragrafe

19 Expunere, prelegere, prezentare la tabla a problematicii studiate, utilizare videoproiector, discutii cu studentii (pentru
fiecare capitol, daca este cazul)
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Interculturalitate, publicitate si brand Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 1 a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Eduard T. Hall si contextualizarea | Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 2 culturala a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Geert Hofstede — valori si dimensiuni | Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 3 culturale a problematicii  studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Cultura, globalizare si brand Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 4 a problematicii  studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Branduri globale/ Branduri locale Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 5 a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Branduri globale si provocari locale. | Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 6 Strategii a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Simbol, brand si interculturalitate Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 7 a problematicii  studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Curs 8 Testare partiala Test scris 2
Branding si etnocentrism. De la global | Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 9 la local a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Cultura, comportament si consum Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 10 a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Branduri globale, cultura si schimbare | Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 11 a problematicii  studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Brandurile si habitudinile privitoare la | Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 12 | hrana a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Brenduri globale si solutii interculturale | Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 13 a problematicii  studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Interculturalitate, publicitate si brand Expunere, prelegere, prezentare la tabla
Curs 14 a problematicii studiate, utilizare 2
videoproiector, discutii cu studentii
Total ore curs: 28
8.2. Activitati practice
Activitati practice (8.2.a. Semlnar”/ 8.2.b. Laborator?'/ S A R Nr. ore
8.2.c. Proiect??)
Act. 1 Impactul culturii asupra brandurilor Discutii, dezbateri, 2
prezentare si/sau
analiza de lucrari
20 Discutii, dezbateri, prezentare si/sau analiza de lucrari, rezolvare de exercitii si probleme
21 Demonstratie practica, exercitiu, experiment
22 Studiu de caz, demonstratie, exercitiu, analiza erorilor etc.
Str. Victoriei Nr. 5-7 Tel.: +40 269 21.60.68

550024, Sibiu, Romania
socioumane.ulbsibiu.ro

Fax: +40 269 23.29.66
E-mail: socioumane@ulbsibiu.ro




UNIVERSITATEA
LUCIAN BLAGA

@~ —DIN SIBIU—

Ministerul Educatiei si Cercetarii
Universitatea “Lucian Blaga” din Sibiu
Facultatea de Stiinte Socio-Umane

Act. 2 Brandul, de la local la global si invers

Discutii, dezbateri, 2
prezentare si/sau
analiza de lucrari

Act. 3 Branduri nationale si/sau branduri globale

Discutii, dezbateri, 2
prezentare si/sau
analiza de lucrari

Act. 4 Diferentele culturale si impactul lor asupra brandurilor

Discutii, dezbateri, 2
prezentare si/sau
analiza de lucrari

Act. 5 Cultura consumatorilor si brandurile

Discutii, dezbateri, 2
prezentare si/sau
analiza de lucrari

beneficii

Act. 6 Imprumuturile culturale (cultural appropriations) —

Discutii, dezbateri, 2
prezentare si/sau
analiza de lucrari

Act. 7 Cultura, brand si comportament

Discutii, dezbateri, 2
prezentare si/sau
analiza de lucrari

Total ore seminar/laborator 14

9. Bibliografie

9.1. Referinte
bibliografice
recomandate

Bauman, Zygmund, Globalizarea si efectele ei sociale, Editura Antet, Filipestii
de Targ (Prahova) 2000.

Barlogeanu, L. (coord). Interculturalitate — studii, cercetari, experiente.
Bucuresti, Editura Universitatii din Bucuresti, 2007

De Mooji, Marieke, ,,Cross-Cultural Consumer Behavior: A Review of
Research Findings”, Journal of International Consumer Marketing, nr. 23,
2011, pp. 181-192.

De Mooji, Marieke, Consumer behavior and culture: consequences for global
marketing and advertising, 2end edition, SAGE Publications, 2011

Ferréol, G., & Jucquois, G. Dictionarul alteritatii si al relatiilor interculturale.
lasi, Polirom, 2005.

Georgiu G., Comunicare interculturala. Probleme, abordari, teorii, Bucuresti,
Comunicare.ro, 2010

Haig, Matt, Mari esecuri ale unor branduri renumite, traducere de Mihai-Dan
Pavelescu, Meteor Press, 2008

Haig, Matt, Mari succese ale unor branduri renumite, traducere de Loredana
Opariuc si Mihai-Dan Pavelescu, Meteor Business, 2009

Hall E., Beyond Culture, New York, Doubleay, 1976

Hofstede, Geert, Hofstede, Jan, Gert, Minkov, Michael, Culturi si organizatii.
Softul mental. Cooperarea interculturala si importanta ei pentru supravietuire,
trad. Mihaela Zografi, cuvant inainte la editia romana de Cosmin Alexandru,
Ed. Humanitas, Bucuresti, 2012.

Pascu, Rodica, Comunicare interculturald, Editura ULBS, Sibiu, 2010

Ritzer, George, Mcdonaldizarea societatii, traducere de Victoria Vuscan si
Dan Flonta, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2003

Baudrillard, Jean , Societatea de consum, Ed. Comunicare.ro, Bucuresti, 2005

Str. Victoriei Nr. 5-7
550024, Sibiu, Romania
socioumane.ulbsibiu.ro

Tel.: +40 269 21.60.68
Fax: +40 269 23.29.66
E-mail: socioumane@ulbsibiu.ro



UNIVERSITATEA Ministerul Educatiei si Cercetarii
LUCIAN BLAGA Universitatea “Lucian Blaga” din Sibiu
~ - —— DIN SIBIU—— Facultatea de Stiinte Socio-Umane

Hasmatuchi, G., ,The Intercultural Communication in European Union. A few
significant aspects”, Conference: Intercultural competenceAt: Sibiu, February
2010ULBS,
https://www.researchgate.net/publication/311589252_The_Intercultural_Com
munication_in_European_Union_A few significant aspects
Ivan L., Cele mai importante 20 de secunde. Competenta in comunicarea
nonverbald, Bucuresti, Ed.Tritonic, 2009
Kotthoff H., Spencer-Oatey H., Handbook of Intercultural Communication,
9.2. Referinte Walter de Gruyter, Berlin, 2007.

ghbhl?rgm;?e Mindess A., Reading between the Signs, Intercultural Communication for

P Sign Language Interpreters, Intercultural Press, Maine, 1999
Ogilvy, David, Despre publicitate, trad. de Mihaela Nicola, Ogilvy & Mathe
Bucuresti, 2001
Toffler, Alvin, Al treilea val, Editura Politica Bucuresti, 1983
Trompenaars, Fons & Hampden-Turner, Charles., Riding the Waves of
Culture: Understanding Cultural Diversity in Global Business, 1998.
https://www.researchgate.net/publication/238710832_Riding_the_Waves_of
Culture

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului?

e Se realizeaza prin contacte periodice cu reprezentantii comunitatii epistemice, cu asociatiilor
profesionale si cu angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului;
® Se coreleaza cu creatia publicitara din cadrul agentiilor de publicitate si media.

11. Evaluare

f 24
Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare 11.2 Metode de evaluare 1.3 Ponglerei din | Obs.
nota finala
Test rcurs®®:
este pe parcurs 25 %
e Cunostinte teoretice si
11.4a practice insusite Teme de casa: 10 %
Examen / (cantitatea, Alte activit&tie: 0 75 % (minim 5)
Colocviu corectitudinea, %
acuratetea) 45 % (min
Evaluare finala: 5) )
e Frecventa/relevanta Evidenta interventiilor, portofoliu
11.4b . ’ L T -
) interventiilor sau de lucrari (referate, sinteze 25 % (minim 5)
Seminar o : L
raspunsurilor stiintifice)
e Cunoasterea aparaturii, a
modului de utilizare a
11.4c instrumentelor specifice; o % (minim 5)
Laborator evaluarea unor
instrumente sau realizari,
prelucrarea si

23 Legatura cu alte discipline, utilitatea disciplinei pe piata muncii

24 CPE - condiitioneazd participarea la examen; nCPE — nu conditioneazé participarea la examen; CEF - conditioneazé
evaluarea finala; N/A — nu se aplica

%5 Se va preciza numarul de teste si sdptamanile in care vor fi sustinute.

26 Cercuri stiintifice, concursuri profesionale etc.
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interpretarea unor
rezultate

e Calitatea proiectului

11.4d Proiect realizat, cor(_ac_ntud_lnea _

documentatiei proiectului,

justificarea solutiilor alese

11.5 Standard minim de performanta®

% (minim 5)

Fisa disciplinei cuprinde componente adaptate persoanelor cu CES (persoane cu dizabilitati si
persoane cu potential inalt), in functie de tipul si gradul acestora, la nivelul tuturor elementelor
curriculare (competente, obiective, continuturi, metode de predare, evaluare alternativa), pentru a
asigura sanse echitabile in pregatirea academica a tuturor studentilor, acordand atentie sporita
nevoilor individuale de invatare.

Data completarii: |_1_.5]/].0_].9|/| 2| 02| 5_]
Data avizarii in Departament: L2 13 |/].0_|9|/] 2] 0]2]5|
Grad didactic, titlul, prenume, numele Semnatura

Conf. univ. dr. Gabriel Hasmatuchi
Titular disciplina

Responsabil Prof. univ. dr. habil. Minodora Salcudean
program de studii

Director Departament Conf. univ. dr. Adela-Elena Popa

27 Se particularizeaza la specificul disciplinei standardul minim de performanta din grila de competente a programului de
studii, daca este cazul.
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FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2025 - 2026

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior |Universitatea Lucian Blaga din Sibiu
1.2. Facultatea Stiinte Socio-Umane

1.3. Departament ASJRPS

1.4. Domeniul de studiu Stiinte ale comunicarii

1.5. Ciclul de studiit Master

1.6. Specializarea

Publicitate si brand

2. Date despre disciplina

METODOLOGIA ELABORARII
21. Denumirea disciolinei DISERTATIEIL. NOTIUNI DE Cod FSSU.ASJ.PUB.M.PO.3.1010.C-
o P ETICA SI INTEGRITATE 6.4
ACADEMICA
2.2, Titular activitati de curs  |Conf. univ. dr. Raluca Muresan
2.3. Titular activitati practice |Conf. univ. dr. Raluca Muresan
2.4. An de studiu? 2 2.5. Semestrul® 3 |2.6. Tipul de evaluare* C
2.7. Regimul disciplinei® 0 2.8. Categoria formativa a disciplinei® I

3. Timpul total estimat

3.1. Extinderea disciplinei in planul de invatamant — numar de ore pe saptamana
3.1.a.Curs | 3.1.b. Seminar | 3.1.c. Laborator 3.1.d. Proiect 3.1.e Alte Total

1 1 2
3.2. Extinderea disciplinei in planul de invataméant — Total ore din planul de invatamant
3.2.a.Curs | 3.2.b. Seminar | 3.2.c. Laborator 3.2.d. Proiect 3.2.e Alte Total’

14 14 28
Distributia fondului de timp pentru studiu individual® Nr. ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 40
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren | 60

! Licenta / Master

2 1-4 pentru licenta, 1-2 pentru master

3 1-8 pentru licenta, 1-3 pentru master

4 Examen, colocviu sau VP A/R - din planul de invatamant

5 Regim disciplind: O=Disciplind obligatorie; A=Disciplind optionald; U=Facultativd

6 Categoria formativa: S=Specialitate; F=Fundamentald; C=Complementara; I|=Asistata integral; P=Asistata partial;
N=Neasistata

7 Este egal cu 14 sdptdmani x numérul de ore de la punctul 3.1 (similar pentru 3.2.a.b.c.)
8 Liniile de mai jos se referd la studiul individual; totalul se completeaza la punctul 3.37.
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Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat® 8
Examinari° 4
3.3. Total ore alocate studiului individual' (NOSIsem ) 122
3.4. Total ore din Planul de invataméant (NOADsem) 28
3.5. Total ore pe semestru'? (NOADsem + NOSIsem ) 150
3.6. Nrore/ECTS 25
3.7. Numar de credite™® 6

% Intre 7 si 14 ore
10 fntre 2 si 6 ore

11 Suma valorilor de pe liniile anterioare, care se refera la studiul individual.

12 Suma (3.5.) dintre numérul de ore de activitate didactica directd (NOAD) si numéarul de ore de studiu individual (NOSI)
trebuie sa fie egald cu numarul de credite alocat disciplinei (punctul 3.7) x nr. ore pe credit (3.6.). De asemenea, se
recomanda ca numarul orelor de studiu individual sa fie cel putin egal cu cel al orelor de pregatire universitara formata din

ore didactice

13 Numérul de credit se calculeazd dupd formula urmétoare si se rotunjeste la valori vecine intregi (fie prin micsorare fie

prin majorare

Nr.credite=NOCpSpDXxCC+NOApSpDXxCATOCpSdPXxCC+TOApSdPxCAX30 credite

Unde:

- NOCpSpD = Numar ore curs/saptamana/disciplina pentru care se calculeaza creditele
- NOApSpD = Numar ore aplicatii (sem./lab./pro.)/saptaméana/disciplina pentru care se calculeaza creditele

- TOCpSdP = Numar total ore curs/saptamana din plan

- TOApSdP = Numar total ore aplicatii (sem./lab./pro.)/saptamana din plan

- Cc/Ca = Coeficienti curs/aplicatii calculate conform tabelului

Coeficienti
Curs

Aplicatii (S/L/P)
Licenta

2

1

Master

2,5

1,5

Licenta Ib. straina
2,5

1,25
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4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. Discipline necesar a fi
promovate anterior Nu este cazul.
(de curriculum) 4

Abilitati de a valorifica bibliografia (clasica sau electronica);

4.2. Competente Competente de operare pe calculator (minimal: Word, Internet Explorer).

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. De desfasurare a Videoproiector;
cursuluits Platforma online (Google Classroom)
5.2. De desfasurare a Videoproiector;

activitatilor practice | Platforma online (Google Classroom)
(lab/sem/pr/aplic) 16

6. Rezultate ale invatarii'”

Numarul de credite alocat disciplinei: 6

Rezultatele invatarii Repartizare

Nr R bilitate si credite pe

) Cunostinte Aptitudini esponsabiiitate i rezultatele
crt. T autonomie JRE
invatarii

C.5.1. La finalul cursului
studentul/absolventul va fi
capabil sa identifice modele
utilizate pentru luarea deciziilor
Ri 1 |etice sau rationamente morale in 2
problemele din domeniul
academic, precum si in
elaborarea lucrarilor stiintifice si
in cercetare.

A.5.1. La finalul cursului
studentul/absolventul va putea
aplica modele pentru luarea
deciziilor etice sau
rationamente morale si

Ri 2 principiile deontologice sau 2
normele etice care stau la
baza organizarii si functionarii
activitatilor specifice
domeniului academic si in
elaborarea lucrarilor stiintifice.

R.5.1. La finalul cursului
studentul/absolventul va fi
Ri 3 capabil sa judece in raport cu 2
modele pentru luarea deciziilor
etice, coduri deontologice, in

14 Se mentioneaza disciplinele obligatoriu a fi promovate anterior sau echivalente

15 Tabls, videoproiector, flipchart, materiale didactice specifice, platforme on-line etc.

16 Tehnica de calcul, pachete software, standuri experimentale, platforme on-line etc.

17 Rezultatele invatarii se vor mentiona in functie de standardele specifice ale Comisiilor de specialitate ARACIS
(https://www.aracis.ro/ghiduri/)
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contextul luarii de decizii in toate
aspectele academice.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Promovarea si consolidarea integritdtii academice, familiarizarea studentilor cu
notiunile elementare ale deontologiei academice si dezvoltarea aptitudinilor
necesare pentru formarea unor masteranzi onesti si responsabili.

7.1. Obiectivul
general

Cunoasterea normelor ce reglementeaza conduita academica.

Tntelegerea problematicilor generale: drepturi de proprietate intelectuald, plagiat,
fabricarea si falsificarea datelor in cercetarea academica.

Cunoasterea prevederilor Codului Etic al ULBS.

Elaborarea disertatiei dupa normele academice de calitate si integritate.

7.2. Obiectivele
specifice

8. Continuturi

8.1. Curs®® Metode de predare®® c';lr';
Integritatea  academica. Drepturi  si

Curs 1 responsabilitati academice. Codul Etic al | Prelegere, expunere, dezbatere 2
ULBS.

Curs 2 Respectgrea proprlgta’;u mtelegtuale. Legea Prelegere, expunere, dezbatere 2
dreptului de autor si a drepturilor conexe.

Curs 3 Formg dg plagiat. Identificarea plagiatului. Prelegere, expunere, dezbatere >
Sanctiuni.

Curs 4 Alte ms:alcarl ale normelor integritatii Prelegere, expunere, dezbatere >
academice.

Curs 5 Etica cercetarii in stiintele sociale Prelegere, expunere, dezbatere 2
Disertatia: 1 tandardel

Curs 6 IS¢ a".a respec area S eln"ar elor Prelegere, expunere, dezbatere 2
academice. Aparatul critic al lucrarii.

Curs 7 Utilizarea etica a Al. Prelegere, expunere, dezbatere 2

Total ore curs: 14

8.2. Activitati practice

it St P inar20 21
Activitati practice (8.2.a. Semlnar / 5232.2.b. Laborator?'/ Metode de predare Nr. ore
8.2.c. Proiect?)

Act. 1. Integritatea academica la studenti. Discutii, dezbateri 2
Act. 2. Norme ce reglementeaza conduita academica a muncii Discutii, dezbateri, studii >
intelectuale a masteranzilor. de caz

Act. 3. Indicarea corecta a surselor. Exemple si studii de caz. gésg;té"’ dezbateri, studil 2
Act. 4. Plagiat si proprietate intelectuala. 555;2" dezbateri, studil 2
Act. 5. Elaborarea disertatiei: etica cercetarii stiintifice. Discutii, dezbateri 2
Act. 6. Elaborarea disertatiei: utilizarea instrumentelor Al. Discutii, dezbateri 2

18 Titluri de capitole si paragrafe

1% Expunere, prelegere, prezentare la tabld a problematicii studiate, utilizare videoproiector, discutii cu studentii (pentru
fiecare capitol, daca este cazul)

20 Discutii, dezbateri, prezentare si/sau analizd de lucrari, rezolvare de exercitii si probleme

21 Demonstratie practica, exercitiu, experiment

22 Studiu de caz, demonstratie, exercitiu, analiza erorilor etc.
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Act. 7. Elaborarea disertatie. Actualitatea si originalitatea cercetarii. ‘ Discutii, dezbateri 2
Total ore seminar/laborator 14
9. Bibliografie

Chelcea, Septimiu, Cum sa redactam o lucrare de diploma, o teza de doctorat, un
articol stiintific: in domeniul stiintelor socioumane, Editura Comunicare.ro, Bucuresti
2003.
Chelcea, Septimiu, Metodologia elaborérii unei Iucrdri stiintifice, Editura
Comunicare.ro, Bucuresti 2003.
Ghid metodologic pentru realizarea lucrarii de licenta/disertatie (al departamentului
Jurnalism si Relatii Publice, Sociologie si Psihologie, din cadrul Facultatii de Stiinte
Socio-umane, ULB Sibiu)
Papadima, Liviu (ed.), Deontologie academica. Curriculum-cadru, Universitatea
Bucuresti, 2017
9.1. Referinte Ghid practic privind etica in cercetarea stiintifica (2015), disponibil la: http://date-
bibliografice | o4 ro/sites/default/files//uploads/1.%20ghid %20privind %20etica%20in %20cerceta
recomandat | reas20stintifica%20.pdf
European Textbook on Ethics in Research (2010), disponibil la:
https://ec.europa.eu/research/science-society/document library/pdf 06/textbook-
on-ethics-report en.pdf
Consiliul National de Etica a Cercetarii Stiintifice, Dezvoltarii Tehnologice si Inovarii
(CNECSDTI), Ghid pentru identificarea plagiatului in lucrérile stiintifice, Bucuresti,
noiembrie 2017, disponibil la http://cne.ancs.ro/wp-
content/uploads/cne/2017/12/Ghid _identificare plagiat final site.pdf
Ghid de scriere academica pentru studenti, disponibil la:
http://www.romaniacurata.ro/wp-content/uploads/2017/07/Ghid-de-scriere-
academica-pentru-studenti.compressed-1.pdf.
Eco, Umberto, Cum se face o teza de licenta, Editura Pontica, Constanta 2000.
Rad, llie, Cum se scrie un text stiintific, Editura Polirom, lasi 2008.
9.2. Referinte Macovei, loan, Dreptul proprietétii intelectuale, Ed. CH Beck, Bucuresti, 2005
bibliografice | Sercan, E., Deontologie academicd. Ghid practic, Bucuresti : Editura Universitatii din
suplimentare | Bucuresti, 2017 http://www.ftcub.ro/doctorat/Ghid-Practic-Deontologie-

Academica.pdf.

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului?

e Proiectarea continuturilor disciplinei a avut in vedere asigurarea unui nivel de cunostinte care sa le
permita absolventilor desfasurarea de activitati specifice domeniului responsabilitatii sociale
corporatiste.

e Continuturile disciplinei sunt elaborate pe baza unor materiale cu caracter stiintific recunoscute in
plan international si sunt in concordanta cu asteptarile angajatorilor din domeniul aferent
programului.

23 Legatura cu alte discipline, utilitatea disciplinei pe piata muncii
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11. Evaluare

11.3 Pondere din | Obs.?*

Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare 11.2 Metode de evaluare o
nota finala
Test rcurs?®:
este pe parcurs 10%
11.4a e Cunostinte teoretice si .
Examen / pliEEis: insusite | Teme de casa: 10% 70% (minim 5)
Colocvi (cantitatea, corectitudinea, | Alte activit&tie: %
olocviu acuratetea) °
Evaluare finala: 50% (min. 5)
e Frecventa/relevanta
11.4b . .. -
Seminar interventiilor sau % (minim 5)
raspunsurilor
e Cunoasterea aparaturii, a
modului de utilizare a
instrumentelor specifice;
11.4c .evaluarea .uqo.r 30% (minim 5)
Laborator instrumente sau realizari,
prelucrarea Si
interpretarea unor
rezultate

e Calitatea proiectului
realizat, corectitudinea
documentatiei proiectului,
justificarea solutiilor alese

11.5 Standard minim de performanta?’

La examenul final sa dovedeasca indeplinirea criteriilor de evaluare la nivelul de 50% din punctajul

maxim, raspunsurile sa nu cuprinda erori grave.

11.4d Proiect % (minim 5)

Fisa disciplinei cuprinde componente adaptate persoanelor cu CES (persoane cu dizabilitati si
persoane cu potential inalt), in functie de tipul si gradul acestora, la nivelul tuturor elementelor
curriculare (competente, obiective, continuturi, metode de predare, evaluare alternativa), pentru a
asigura sanse echitabile in pregatirea academica a tuturor studentilor, acordand atentie sporita
nevoilor individuale de invatare.

Data completarii: |.1.|.8]/].0_] 9|/ 2| 0] 2]5]
Data avizarii in Departament: 2|8 |/].0_].9|/| 2| 0] 2]|5_]
| Grad didactic, titlul, prenume, numele | Semnatura

24 CPE - condiitioneazé participarea la examen; nCPE — nu conditioneazé participarea la examen; CEF - conditioneaza
evaluarea finala; N/A — nu se aplica

%5 Se va preciza numarul de teste si sdptamanile in care vor fi sustinute.

26 Cercuri stiintifice, concursuri profesionale etc.

27 Se particularizeaza la specificul disciplinei standardul minim de performanta din grila de competente a programului de
studlii, dacé este cazul.
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Titular disciplina Conf. univ. dr. Raluca Muresan

Responsabil .. Prof. univ. dr. Minodora Salcudean
program de studii
Director Departament Conf. univ. dr. Adela Popa
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FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2025 - 2026

1. Date despre program

1.1 Lzsggﬂg? de invagamant Universitatea ,,Lucian Blaga” din Sibiu
1.2. Facultatea Stiinte Socio-Umane

1.3. Departament ASJIRPS

1.4. Domeniul de studiu Stiinte ale Comunicarii

1.5. Ciclul de studiit Master

1.6. Specializarea Publicitate si Brand

2. Date despre disciplina

Tehnici de promovare n social Cod FSSU.ASJ.PUB.M.I

2.1. Denumirea disciplinei media 0.4.2010.E-8.5

2.2. Titlar activitati de Prof. univ. dr. habil. Minodora Salcudean

curs
23 Titular activitatl Prof. univ. dr. habil. Minodora Silcudean

practice
2.4. An de studiu? ‘1 ‘2.5. Semestrul® ‘2 ‘2.6. Tipul de evaluare* |E
2.7. Regimul disciplinei® O |2.8. Categoria formativa a disciplinei® I

3. Timpul total estimat

3.1. Extinderea disciplinei in planul de invatamént — numdr de ore pe sdptamand

31acus| ot | 8L SLa 3.1e Alte Total
2 1 - - 3
3.2. Extinderea disciplinei in planul de invatamant — total ore din planul de Tnvdtémant
3.2.a.Curs S:é.ri.igér La?ggr.;:[or Isr.c?igét 3.2.e Alte Total’
28 14 - - 42
Distributia fondului de timp pentru studiu individual® Nr. ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 40
Docu_m_entare_: suplimentara n biblioteca, pe platformele electronice de 44
specialitate si pe teren
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 40
Tutoriat® 14
Examinari® 6
3.3. Total ore alocate studiului individual™ (NOSlsem ) 158
3.4. Total ore din Planul de invatamant (NOADsem) 42
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3.5. Total ore pe semestru*? (NOADsem + NOSlsem ) 200
3.6. Nrore/ECTS 25
3.7. Numar de credite®® 8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. Discipline necesar
a fi promovate
anterior
(de curriculum) *

Design si inovatie Th media digitale; Publicitate digitala

- lingvistice, in limba roméana si o limba de circulatie
4.2. Competente internationala
- digitale

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. De desfasurare a | Tabla, videoproiector, conexiune internet, materiale didactice
cursului*® specifice (resurse multimedia, articole, studii etc.)

5.2. De desfasurare a
activitatilor
practice

(lab/sem/pr/alte) *°

Conexiune internet, acces la baze de date stiintifice

6. Rezultate ale invatarii'’

Numarul de credite alocat disciplinei: 8

Rezultatele Tnvatarii Repartizare

N R bilitate si credite pe

I Cunostinte Aptitudini esponsabiiitate sl rezultatele
ert. autonomie Invatri

Cn24

La finalul cursului studentul va fi
capabil s3 identifice elementele
care joaca un rol in procesul de
formare a opiniei publice, prin
Ri 1 |care perceptiile si opiniile fata de 2
o chestiune Tn discutie publica
sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si
interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

Cn6.2

La finalul cursului studentul va fi
capabil sa diferentieze intre
strategiile si design-urile de
comunicare specifice diferitelor
contexte de comunicare 1
organizationale sau situationale
(comunicarea 1n situatii de risc,
in situatii de criza, pentru
productia schimbdrii sociale,
pentru elaborarea politicilor
publice, a politicilor interne etc.).

Ri 2

Ap 2.3
La finalul cursului studentul va fi
Ri 3 capabil sa adapteaze mesajele la 2
diverse situatii si categorii sau
segmente de public Tn contextul
comunicarii profesionale.
RI 4 Ap 6.1 1
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La finalul cursului studentul va fi
capabil sa evalueaza perceptia
publica, participa in retele
profesionale si initiaza conversatii Tn
raport cu o persoana publica, o
organizatie sau o marca (brand).

Ri 5

RA 3.2

La finalul cursului studentul va fi
capabil sa redacteze si sa editeaze
texte originale de natura creativa,
promotionale, publicitare, de
promovare institutionala.

R 6

RA 6.2

La finalul cursului studentul va fi
capabil sa redacteze comunicate
de presa si produce alte materiale
de relatii publice, respectiv mesaje 1
adaptate la specificul diferitelor
canale media si platforme digitale
pentru a fi utilizate Tn contextul
comunicarii unei persoane publice,
organizatii sau marci (brand).

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul
general

Insusirea si intelegerea conceptelor, a perspectivelor teoretice actuale si a
fenomenelor asociate platformelor digitale Tn era tehnologiilor emergente;

7.2. Obiectivele
specifice

Intelegerea necesititii de adecvare a profesiilor din aria Stiintelor comunicarii
la realitatile impuse de evolutia noilor media;

Aprofundarea cunostintelor dobandite in cadrul cursului si aplicarea lor
practica, exersarea creativitatii;

Dezvoltarea/exersarea abilitatii de a planifica strategic o campanie de
comunicare n social media;

Dezvoltarea/exersarea abilitatii de a analiza, evalua si realiza diferitele
continuturi din media sociale relevante pentru comunicatori si de a lucra in
echipd;

8. Continuturi

Nr.
8.1. Curs'® Metode de predare ore
ial media: definitii lizari . .

Curs 1 :ggrzériiiiiteﬁ;fg giléeconceptua 1zarl, prelegere/prezentare/discutii | 2
curs 2 Social media, comunicarea digitald si prezentare/discutii >

promovarea organizatiilor ’

Retelel iale 1 i cifre: lutie si . .
curs 3 etelele sociale in date si cifre: evolutie si prezentare/discutii 5

tendinte
Curs 4 rse‘felleerlir sz‘;‘;feglca s creativa - adeevatd | oo ontare/discutii 2
curs 5 Inteligenta Artificiald (IA) si crearea de rezentare/discutii >

continut pentru promovare. Implicatii etice P i

t i ial ia. Anali i

Curs 6 ﬁ?ﬁ;éigre;éat?fg;a media hatiza st prezentare/dezbatere 2
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Social media si fenomene asociate:
Curs 7 | viralizarea  continuturilor,  clickbait-ul, | prezentare/dezbatere 2
comunitdtile de brand. O perspectiva etica
Curs 8 Influencerii: categorii, roluri, tendinte prezentare/dezbatere 2
Cursg | Leadership si imaginea liderilor in mediul prelegere/prezentare/discutii | 2
digital. Personal branding
curs 10 Tehl_ncl d_e promovare a institutiilor publice in orezentare/dezbatere >
mediul digital
Curs 11 :I'ehnlc! de promovare a micilor afaceri locale prelegere/prezentare/discutii | 2
in mediul digital
Curs 12 Tehnici de protnovare - a (_)rgamza;nlor prelegere/prezentare/discutii | 2
neguvernamentale in mediul digital
curs 13 Ir;l:élilglcarea strategicd a campaniilor in social orelegere/prezentare/discutii | 2
Curs 14 | Crearca si managementul continuturilor prezentare/dezbatere 2
integrate n social media
Total ore curs: | 28
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8.2. Activitati practice

Metode de Nr.
8.2.b. Laborator 0
predare ore
: . o Exercitii si lucrari
Laborator 1 | Identificarea, analiza si segmentarea audientei T 2
i ’ practice;
: . . ) . Exercitii si lucrari
Laborator 2 | Continut personalizat si experiente personalizate T 2
’ ’ ’ practice,
Aspecte etice si responsabilizare privind crear Exercitii si lucrari
Laborator 3 specte etice si respo sabiliza e priv d crearea oIgl 5
de continuturi pentru platforme digitale practice;
Continuturi generate de utilizatori si construirea Exercitii si lucrari
Laborator 4 s = ’ . 2
unei comunitdti de brand practice;
Utilizarea IA in realizarea de continuturi pentru Exercitii si lucrari
Laborator 5 . . g . 2
social media practice;
reativi i storytelling in social medi Exercitii si lucrari
Laborator 6 Creativitate si storytelling in social media oIgl 5
practice;
Indicatori de performanta, evaluarea si masurarea | Exercitii, evaluari,
Laborator 7 - ! o g : 2
rezultatelor in social media discutii;
Total ore seminar 14
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9. Bibliografie

9.1. Referinte
bibliografice
recomandate

Dwivedi, A., Johnson, L. W., Wilkie, D. C., & De Araujo-Gil, L. (2019). Consumer
emotional brand attachment with social media brands and social media brand
equity. European journal of marketing, 53(6), 1176-1204.

Baldacchino, G., & Khamis, S. (2018). Brands and branding. The Routledge
International Handbook of Island Studies, 368-380.

Coelho, P. S., Rita, P., & Santos, Z. R. (2018). On the relationship between
consumer-brand identification, brand community, and brand loyalty. Journal of
Retailing and Consumer Services, 43, 101-110.

Constantinides, E. (2014). Foundations of social media marketing. Procedia-Social
and behavioral sciences, 148, 40-57.

Ooi, K. B., Lee, V. H., Hew, J. J,, Leong, L. Y., Tan, G. W. H., & Lim, A. F. (2023).
Social media influencers: an effective marketing approach?. Journal of Business
Research, 160, 113773.

Freberg, K., Graham, K., McGaughey, K., & Freberg, L. A. (2011). Who are the
social media influencers? A study of public perceptions of personality. Public
Relations Review, 37(1), 90-92.

Murar, P., Kubovics, M., & JuriSova, V. (2024). THE IMPACT OF BRANDVOICE
INTEGRATION AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE ON SOCIAL MEDIA
MARKETING. Communication Today, 15(1).

Geurin, A. N., & Burch, L. M. (2017). User-generated branding via social media: An
examination of six running brands. Sport Management Review, 20(3), 273-284.

GOmez, M., Lopez, C., & Molina, A. (2019). An integrated model of social media
brand engagement. Computers in Human Behavior, 96, 196-206.

Van Dijck, J. (2020). Governing digital societies: Private platforms, public
values. Computer law & security review, 36, 105377.

Dumitrica, D. (2021). Integrating Social Media in NGO Strategic Communication:
Lessons From Dutch NGOs' Communication Practices. In Global perspectives on
ngo communication for social change (pp. 73-89). Routledge.

Rosério, A. T., & Dias, J. C. (2023). Marketing strategies on social media
platforms. International Journal of E-Business Research (IJEBR), 19(1), 1-25.

Sadiku, M. N., Ashaolu, T. J., Ajayi-Majebi, A., & Musa, S. M. (2021). Artificial
intelligence in social media. International Journal of Scientific Advances, 2(1), 15-
20.

Lyulyov, O., Pimonenko, T., & Kwilinski, A. (2025). Artificial Intelligence in Social
Media Marketing. In Global Perspectives on Al, Ethics, and Business Economics:
Charting the Future (pp. 201-215). Cham: Springer Nature Switzerland.

a. Referinte
bibliografice
suplimentare

Curtis, L., Edwards, C., Fraser, K. L., Gudelsky, S., Holmquist, J., Thornton, K., &
Sweetser, K. D. (2010). Adoption of social media for public relations by nonprofit
organizations. Public Relations Review, 36(1), 90-92.

Housholder, E., & LaMarre, H. L. (2015). Political social media engagement:
Comparing campaign goals with voter behavior. Public Relations Review, 41(1),
138-140.

Segarwati, Y., Rakhmaniar, A., Azka, Z., Gunawan, |., & Jamaludin, M. (2023).
Enhancing brand awareness in TikTok: The impact of marketing communication on
social media platforms. Research Horizon, 3(5), 554-565.

Tursunbayeva, A., Franco, M., & Pagliari, C. (2017). Use of social media for e-
Government in the public health sector: A systematic review of published studies.
Government Information Quarterly, 34(2), 270-282.

Yadav, M., Joshi, Y., & Rahman, Z. (2015). Mobile social media: The new hybrid
element of digital marketing communications. Procedia-social and behavioral
Sciences, 189, 335-343.

Fournier, S., & Lee, L. (2009). Getting brand communities right. Harvard business
review, 87(4), 105-111.
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2. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul
aferent programului®

Disciplina Tehnici de promovare in social media propune, prin tematica de la curs si
seminar, o abordare profesionista a platformelor sociale dintr-o perspectiva
interdisciplinara (comunicare, marketing) care ia in calcul caracteristicile publicurilor,
crearea si personalizarea continuturilor multimedia, evaluarea impactului etc. Orice
organizatie/institutie/afacere care se respecta utilizeaza responsabil social media, cu
ajutorul profesionistilor in domeniul comunicarii.

3. Evaluare
. o 11.3 Obs.?
Tl_p 1L Cinte e 11.2 Metode de evaluare | Pondere din
activitate evaluare o
nota finala
Teste pe Pii= %
e Cunostinte teoretice |parcurs®: N11=5
si practice insusite .. | P12=20%
. Teme de casa:
(calitatea N1225
documentarii s Pis=
- ’ Alte activitati**: =
creativitatea formelor ’ N1.3=5
11.4a de prezentare, Evaluare finala:
Exémen / corectitudinea Proiect P1=60% Pi= P12+
Colocviu gramaticala, promovare N:=5 P1.4
acuratetea organizatie, pe
informatiilor), baza P14=40%
reflectate in portofoliului N1.425
continutul si forma specific de
materialelor din materiale /
portofoliu. continuturi
realizate
Frecventa/relevan Evidenta interventiilor,
11.4b [P EBEMEITE RN 4 P= %
. interventiilor sau portofoliu de lucrari -
Seminar . . : N N2=5
raspunsurilor (referate, sinteze stiintifice)
e Cunoasterea -
gpar'?l'guru, a modului |, Chestionar scris
inestl;L:rer:rr]?e?or * Raspuns oral
11.4c ifice: I e Caiet de laborator, lucrari P3:=40%
Laborator | SPecifice; evaluarea . al torat N&>5
a unor instrumente sau | SXPENMeNtale, relerate =
realizari, prelucrarea etc. _ .
i interpretarea unor |* Demonstratie practica
rezultate
110 [ CoEERAPGR [ Aoalares | p gy |
Proiect o P . " . Ns=5
corectitudinea sustinerea proiectului
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documentatiei e Evaluarea critica a unui
proiectului, proiect

justificarea solutiilor

alese

11.5 Standard minim de performant3®

N5 Pr=100%

4
NT=1+0,9><Z(anNn) >5
n=1

PT:P1+P2+P3+P4:100%

+ Py X Na+P, X N,]

Unde: 1 = punctul din oficiu (addugat la calculul notei finale)

P = Pondere (Pr= Pondera totald);

N = Nota (Nr= Nota finald);
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Fisa disciplinei cuprinde componente adaptate persoanelor cu CES (persoane cu
dizabilitdti si persoane cu potential Tnalt), in functie de tipul si gradul acestora, la
nivelul tuturor elementelor curriculare (competente, obiective, continuturi, metode de
predare, evaluare alternativd), pentru a asigura sanse echitabile in pregadtirea

academicd a tuturor studentilor, acordand atentie sporitd nevoilor individuale de